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Danske Bank ar sedan manga ar engagerade i privatekonomisk folkbildning.
Med var samhallssatsning vill vi att nasta generation konsumenter ska
kunna fatta informerade beslut om hur man sparar, spenderar, 1&nar och
hanterar pengar. Darfor har vi utvecklat flera webbaserade verktyg

for privatekonomisk folkbildning. Dessa riktar sig framfor allt till barn,
ungdomar, unga vuxna, féraldrar och larare.

Som en av Nordens storsta banker kanns det sjalvklart for oss att bidra
med utbildning och information i privatekonomi till nasta generations
vuxna. Konsumenter med hog privatekonomisk forstaelse gynnar
konkurrens, innovation och produktkvalitet pa den finansiella marknaden
genom att efterfraga nya produkter, tjanster och koncept. Ekonomiskt
medvetna individer, familjer och féretag bidrar ocksa till en hdlsosam
ekonomisk utveckling 1 samhallet.
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Penningborg

For aldersgruppen 5 till 9 ar

Penningborg en rolig och larorik virtuell varld fér barn i éldrarna
o till 9 &r. Den virtuella varlden innehaller méanga spel och
aktiviteter som lar barnen var pengar kommer ifran, vad pengar
ar varda och hur man hanterar och sparar pengar.
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[ familjedelen som ar utvecklad fér barni aldrarna

8 till 9 ar, kan barn lara sig att prioritera hur en fiktiv
familj ska spendera sina pengar. Allt utgar ifran
grundprincipen att olika val kostar olika mycket och
far olika konsekvenser for familjens ekonomi.

Spelet ar fritt fran varumarkeskopplingar och - o ING
reklam, webbplatsen ar helt icke-kommersiell.
Penningborg ar gratis att spela och innehaller
undervisningsmaterial som ar anpassat till laroplanen. - ”J

Penningborg har granskats av svenska experter for
att sakerstalla aldersanpassning och pedagogik.

Bestdk www.penningborg.se




Control Your Money

For aldersgruppen 10 till 15 ar

Control Your Money ar ett interaktivt 1aromedel for barn
och ungdomar mellan 10 och 15 ar. Det ar tankt att
anvandas som stdd och inspiration for lararna och som
ett roligt laromedel for eleverna.
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Irealistiska uppdrag far eleverna hjdlpa atta ungdomar Spelet ar fritt fran varumarkeskopplingar och
med att forverkliga sina drommar. For att klara det ska reklam, webbplatsen ar helt icke-kommersiell.

eleverna l6sa enrad grundlaggande ekonomiska och
matematiska problem baserade pa vardagssituationer. Bestk www.controlyourmoney.se

Control Your Money utmanar elevernas matematiska

kunskaper utifran deras alder. Spelet ar gratis att anvanda
och ar anpassat till laroplanen i matematik. Eleverna i
arskurs 4 till 6 arbetar bland annat med huvudrakning,
decimaler, brak och procent. Elevernaiarskurs 7 till 9
arbetar bland annat med procentandelar, valuta, upplupna
rantekostnader och de fragor som ror den egna ekonomin,
boende- och resekostnader.

Control Your Money féljer laroplanen fér matematik och
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arutvecklati samarbete med barnpsykologer och ledande
experter inom media, pedagogik och didaktik.
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NVhind Your Money

For unga vuxna

Mind Your Money ar ett interaktivt utbildningsverktyg utvecklat for unga
vuxna. Pa Mind Your Money far man bland annat hjalp med att goéra en budget
och kan enkelt fa svar pa sina ekonomifragor. Man kan fa tips bade pa hur
man kan skota sin vardagsekonomi och basta sattet att spara till ndgot speciellt.

S -




DANSKE BANK

Manga unga vuxna har bristande kunskap i privat-
ekonomi. Det kan kéannas komplicerat att skaffa
sig den kunskapen, samtidigt som man som vuxen
forvantas kunna ta en hel del kloka ekonomiska
beslut. Att bli vuxen innebar en ny varld av span-

nande beslut infor framtiden.

Oavsett om planen ar attresa jorden runt, bérja
studera, bli sambo och képa lagenhet eller fa barn,
stalls man infor en rad viktiga ekonomiska stall-
ningstaganden. Mind Your Money ar gratis att
anvanda och ger bra tips och rad utifran den livs-
situation man befinner sig .

Bestk www.mindyourmoney.se
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Sajten for privatekonomisk

folkbildning

For larare
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Sajten for privatekonomisk folkbildning ar ett verk-
tyg for skolundervisning i privatekonomi. Den ar
gratis att anvanda och utvecklad for larare som vill
ha tips och inspiration for hur de kan undervisa i
privatekonomi. Pa sajten finns webbaserade och
interaktiva laromaterial som handledningar,
ordlista, artiklar, lankar till utbildningsmaterial
och sajter samt fallbeskrivningar.

Besok www.pefb.se



Vliattecentrum

Sedan januari 2012 ar Danske Bank huvudsponsor for
den ideella féoreningen Mattecentrum, som ger gratis
laxhjalp i matematik till hégstadie- och gymnasie-
elever pa ett flertal orter 6ver hela Sverige. Genom att
stddja Mattecentrum vill banken héja kunskapsnivan
och ¢ka intresset fér matematik hos ungdomar.

Danske Banks sponsorskap av Mattecentrum ar ett
viktigt komplement till bankens engagemang inom

privatekonomisk folkbildning, eftersom férmagan att
rakna ar grundlaggande for forstaelsen for privat-
ekonomi och pengars véarde.

Las mer om Mattecentrum pa www.mattecentrum.se

Danske Bank stoder

DANSKE BANK 11

Medarbetare fran Danske Bank som volontédrer pa "Matte
pa Plattan”, ett arligt konvent arrangerat av Mattecentrum
dar 300 gymnasieelever far hjdlp att rékna matte.



Danske Bank i Sverige ar en fullservicebank som bestar av ett natverk med lokala banker.

Vi ar en del av Danske Bank-koncernen, en av Nordens storsta finanskoncerner med verk-
samheti flera lander. Vara kunder ar ambitidsa féretag och privatpersoner, med héga krav pa
sin bank i form av hog kompetens, snabba besked och ett personligt engagemang utéver det

vanliga.l Sverige har vi cirka 1 300 medarbetare, ett 50-tal bankkontor och fyra finanscenter.

www.danskebank.se




